Riverwalk, San Antonio, Texas, en una
noche perfecta para ver las luces de las
fiestas de fin de afio. Foto cortesia de Jack
Thielepape, bajo os términos de Creative
Commons: http://creativecommons.org/
licenses/by-nc-nd/2.0/deed.en
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La Navidad, celebrada ayorla de patria.=E| pavo asado y !T{amon son ingre-

los cristianos el 25 de diciembre, conmemora B

el nacimiento de Jesis de Nazaret. Al igual
gue muchos pueblos del mundo, los esta-
dounidenses han desarrollado sus propias
tradiciones y practicas, las cuales se han
transformado con el transcurso del tiempo.

Hoy dia, la mayoria de los estadouni-

denses combinan las cost s religiosas
y seculares con las tradici e su propia
familia, a menudo incorp alimentos,
adornos y rituales de sus e origen o

de lo que sus antepasado ideraban su

dientes populares®de la cena de Navidad en
todo_el pais, pero dependiendo de la regién,
tampién lo son los tamales, el ganso asado
con"col roja, el cangrejo de rio al.estilo jam-
balaya, el asadg de cerdo o la ensalada “de
los siete pescai

En el Suroeste, se encienden luminarias
la vispera de Navidad, las luminarias son
faroles confeccionados con bolsas_de papel
llenas de arena e iluminadas por “una vela
encendida. Muchos méxico-estadounidenses
celebran Las Posadas, una procesion que

representa la busqueda de hospedaje de
Maria y José, en Belén. Los sueco-
estadounidenses celebran festivales de San-
ta Lucia, y en Puerto Rico ha! S, en
Ig§ que un grupo de amigos va de casa en
casa.cantando canciones tradicionales, sor-
prendiendo a demas amigos con su musica.

Aunque la Navidad es para muchos
estadounidenses una festividad religiosa, los
tr'BunaIes fed®rales han defendido su condi-
cion como dp festivo oficial. Como razoné
un tribunal: “al conceder a los empleados
federales un dia de feriado pagado en Navi-



dad, el gobierno no hace mas que reconocer
la importancia cultural de dicho festivo”.

Hasta cierto punto, las festividades no
cristianas que se celebran casi en la misma
época del afio en que se celebra la Navidad —
sobre todo la Januca judia y el Kwanzaa
afroamericano— también se funden en lo que
se considera una “temporada festiva” mas
amplia.

j-I:I‘llH“

Caracteristicas de la
Navidad estadounidense

Los primeros puritanos de Nueva Ingla-
terra no veian bien las celebraciones bullicio-
sas que presenciabangen Gran Bretafia. En
1659, la_colonia de Massachusetts tipifico
como delito, por breve tiempo, la observa-
cion de la fecha y la Navidad siguié siendo
una jornada laboral ensgran parte de Nueva
Inglaterra y Pensilvania. En otras partes de'la
Norteamérica britanica, sin embargo, se cele-
braba el festivo_con gusto, con fiesteros
disfrazados qu€ iban de puerta en puerta y
gue recibian pequefos obsequios'de.comida
y bebida. " -

Las navidades modernas, mas comet-
cializadas, comenzaron a aparecer en el siglo
XIX con la nueva®gosStimbre de comprar

regalos para los hiflos pequefios."La tempo-

rada de compras navidefias empezé a adqui-
rir importancia econémica:

Dionna Kogassagon, de 9 afios, recibe
un abrazo de un soldado de la Guardia Na-
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cional de Alaska, vestido de Papa Noel.Otras
tradiciones navidefias también comenzaron
en el siglo XIX. Papa Noel (en inglés Santa
Claus —derivado del holandés Sinter Klaas y
del aleman San Nicolas—) asumi6 la persona-
lidad de un alegre repartidor de juguetes y
piloto de un trineo tirado por ciervos a través
de obras como el poema de 1823 “Una visita
de San Nicolas”.

Segln la leyenda el arbol de navidad se
remonta a Martin Lutero, el clérigo aleman
del siglo XVI cuya critica de las practicas
establecidas de la iglesia catélica precipita-
ron la reforma protestante. La leyenda relata
qgue en una vispera de navidad, Lutero llevo
un abeto a casa y,.lo adorné con luces para
recordarles a sus hijos las maravillas de la
creacion divina.

La costumbre se expandi6 a Gran Breta-
fla y a Estados Unidos en el siglo 19. En la
actualidad muchos ' estadounidenses com-
pran un arbol recién cortado, de hojas ver-
des perennes como el pino, o réplicas de
aluminio y plastico que pueden volver a
usarse. El arbol de navidad se coloca en la
sala familiar y se decora con luces y orna-
mentos diversos, por lo general pequefas
figuras de angeles y otras formas relaciona-
das con la celebracion. En algunas familias
los regalos aparecen debajo del arbol en la
mafana del 25 de diciembre, depositados
por miembros de la familia o, como podrian
creer los nifios mas pequefios, colocados
por Papa Noel tras aterrizar con su trinea en
el techo y haber descendido por la chime-
nea... jtodo esto después que los chicos se
fueron a dormir! [

Las tarjetas de navidad comenzaron a
aparecer en el dltimo cuarto del siglo XIX.
Actualmente, las tarjetas estan .ilustradas
con imagenes religiosas*o son portadoras de
mensajes mas seculares, con' frecuencia
humoristicos. Con el auge de Internet, se
estd haciendo una opcién crecientemente
popular el envio de tarjetas transmitidas

: electronicamente. Sin embarge, los estadou-

nidenses enviaran cerca de 20.000- millones

" de tarjetas, cartas'y paguetes de Navidad.
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Practicas Contemporaneas

Al ser las compras de Navidad tan im-
portantes para algunas tiendas, la Navidad
se ha convertido en una “temporada” propia.
Durante la gran depresiéon econémica de la
década de 1930, el entonces presidente Fran-
klin D. Roosevelt propuso cambiar el Dia de
Accion de Gracias para extender la tempora-
da de compras entre ese feriado y Navidad.
En la actualidad, el dia después del feriado
de Accion de Gracias se conoce como
“viernes negro”. Es una importante jornada
de compras (algunas tiendas abren sus puer-
tas incluso antes del horario habitual) que
les permite a los negocios tener ganancias y
guedar con las cuentas “en negro”, y puede
representar una porcion sustancial de las
ganancias anuales.

Pero esta temporada extendida de navi-
dad tiene que ver mucho mas que con las
compras. Para muchos estadounidenses es
una época de buena voluntad general y una
ocasidn para ofrecerse como voluntario.

El entretenimiento popular de la tempo-
rada incluye un ndmero de costumbres favo-
ritas clasicas. A las populares transmisiones
por television de las peliculas “El milagroide
la calle 34" (1945) y “Es una vida maravillo-
sa” (1946) se ha unido en afios recientes “Un
cuento de Navidad” (1983), basada en los

~relatospdel narrador de radio Jean Shepherd.

Tambiénse presentan por.televisién progra-
mas de dibujos animados _con el tema navi-
defo. Algunos, como “La Navidad de Charlie
Brown” y “Rodolfo, el reno de la nariz roja’,
datan de-mediados de la década de=1960%
los disfrutan los nifios de hoy y sus nostalgi=
cos padres porsigual: v

No obstante, el significado religioso
original de la célebracion se*mantiene.como .
su principaltelemento para muchos. Algunas
congregaciones reckean escenas de pese-
bres" o representaciones: del' establo” donde
nacig Jesus, completas con figurines que
représentan al nifo Jesls'y a quienes estu-
vieron presentes en su nacimiento. Muchas
iglesias eelebran_misas a la medianoche la
vispera de Navidad, a las que concurre mu=
cha gente. Algunas incluyen Misas de Navi-
dad o upa dramatizacion del nacimiento de
Jesus.

Al igual que cop, tantosgaspectos de la
vida cultural del pais, la Navidad‘en Estados
Unidos refleja los valores de'tin pueblo libre
y diverso.

Fuente: America.gov... de Estados Unidos
al Mundo, sitio de los Programas de Infor-
macion Internacional del Departamento de
Estado de Estados Unidos. http://
www.america.gov/st/diversity-spanish/2008/
December/20081223092551emanymO.
178097.html



TEMPORADA DE CELEBRACIONES
DE FIN DE ANO 2008

La temporada de celebraciones de fin de afio es un tiempo para reunirse y celebrar con los amigos y familiares, para obse-
quiar regalos, para la reflexion y para dar gracias. Para conmemorar esta época del afio, la Oficina del Censo de Estados Unidos
presenta las siguientes estadisticas relacionadas con las celebraciones de fin de afio.

Todas las fotos de esta publicacion l
son fotos alusivas a las fiestas de
fin de afio, cortesia de varios fotd- - =
grafos: Scott Ableman, Jack Hynes,

Kris de Curtis y Khaz bajo los

términos de Creative Commons.
http://creativecommons.org/" 'y« o
licenses/by-nc-nad/2.0/

Esta en el Correo

20 mil millones

Estales la cantidad de piezas de eorres-
pondencia que se esperaba que-el Servicio
Postal de Estados Unidos entregaragentre el

Dia de Accion de Gracias y Navidad el afio™

pasado. Se esperaba que el dia méas atareado
fuera el 17 de diciembre, ya que seranticipa-
ba que hubieran sido franqueadas mas de
tres veces la cantidad diaria“promedio” de
tarjetas y cartas (mas de; 275-millones en
comparacion con 82 millones).

Fuente: U.S. Postall Service <http://
Www.usps.com/communications/newsroom/
welcome.htm>

Estampida a las Tiendas

$30,5 mil millones

Este estelsmonto de las ventas al por
menor de las tiendas por departamentos
(incluyendo departamentos alquilados) en
diciembre de 2007. Esta cifra represent6 un
salto de 42 por ciento con respecto al mes
anterior (cuando las ventas al por menor,
muchas de ellas relacionados con la tempo-
rada de fiestas, registré $21.5 mil millones).
Ningln otro incremento registrado de un
mes para otro fue tan grande. Otros estable-
cimientos de venta al por menor que experi-
mentaron saltos notables en Estados Unidos

entre noviembre 'y diciembre de 2007 fueron
las librerias (78 por ciento), tiendas de ropa
(8¢ por eiento); tiendas de joyeria (137 por
ciento); tiendas especializadas en la venta de
radiosytelevisores y otros articulos electréni-
cos (46 por ciento); y tiendas de*productos
departivas (53 por ciento).

Fuente: Service Sector Statistics http://
www.census.gov/mrts/www/mrts.html

14 por ciento

_ Laproporcion sobre el total de las ven-
tas en 2007 para tiendas por departamentos
(incluyendo departamentos alquilados) regis-
tfada en diciembre. Para las joyerias, el por-
centaje fue de 21 por ciento. Fuente: Service
Sector.  Statistics <http://lwww.census.gov/
mrts/www/mrts:html>

23'por ciento

La prepercion del erecimiento en inven-
tarios por parte de las tiendas por departa-
mentos en la nacion (excluyendo los depar-
tamentos alquilados) del 31 de agosto al 30
de noviembre de 2007. Gracias a las multitu-
des de.compradores por las fiestas, los in-
ventarios se desplomaron.en 22 por ciento
en diciembre. Fuente: Service Sector Statis-
tics <http://www.census.gov/mrts/www/
mrts.html>

Nota: Los departamentos alquilados
son negocios con otros propietarios que

operan como departamentgs, 0 concesiona-
rios dentrd” de “otros establecimientos de
servicios o de vendedores al menudeo, como
un local donde se lustran calzados"dentro de
una barberia o un salén de belleza-dentro de
una tienda por departamentos. Asimismo, 1as
estimaciones de ventas al menudeo no han
sido ajustadas para que reflejen las variacio-
nes por la temporada nilas variaciones®de
precio.

$23 mil millones

Este es el valor de las ventas al menu-
deo realizadas por medios electronicos y por
correo en diciembre de 2007. Este es el mon-
to mas alto para cualquier mes durante el
afio pasado. Fuente: Service Sector Statis-
tics  <http://www.census.gov/mrts/www/
mrts.html>

$39. mil millones

El valor de las ventas totales al menu-
deo a través de operaciones de comercio
electrénico para el cuarto trimestre de 2007.
Esta cantidad represent6 3.6 por ciento del
total de las ventas al menudeo durante el
periodo y super6 las ventas por medios
electronicos en todos los otros trimestres
del afio. Las ventas por medio del comercio
electrénico crecieron en 19 por ciento con
respecto al cuarto trimestre de 2006. Fuente:
Service Sector Statistics <http://
www.census.gov/mrts/www/ecomm.html>
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Este es el numerg de establecimientos

de venta a trawés de med¥os electronicos y
correo en 2006. Estos negocios, que emplea-
n a 263.979 trabajador@®, son una fuente:
pular para comprar reﬁos por las fiestas

de fin de afio. Sus ventas: $191 mil millones,
e los cuales el 39.4 por’ﬂ:iento se atribuye a
transacciones de comercio™ilectronico. Cali-

fQrnia fue el esﬂo lider en_la nacién en*

cuanto a nimero

estos est&*ec ientos y*
de empleadosscon 2.381 y 2 ..2£espectl1

valente. Fuente: Count%3 Business Patterndi

<http://lwww.c S.goy.

ress-Release/jywwj,
"eleas s

rchiv,es/

a
county_busin%s_paﬁrns/ﬂzml.mab Yl

Amnual ié\lﬁ Survey _<http://
www.censusqa 05!‘ww/2@6/taﬂle6.xls>

sus compras, | taBleci tos que ven-
del productos or*menor abundan: En
2006 habifa 152.021 tiemdas de ropa y de ac-
ces®rios de vestir; 9.969 tle_rﬁsior departa-
mentos; 9,522 tiendms de hgbbies, de jugue-
tesmy de juegos; 31.813 tiendas de regalos,
novedades® recuerdos; 70" tiendas de
articulos deportlvos 2830 x_oyerlas y 10.989
librerias ert@da la"hagion. Los datos inclu-

estableeimientos que tenian empleados
p%ados Raente: County Business Patterns
<htt£ [lwww.census. gov7Press Rel /Www/
r €™ e as e sY.Mr C e s i
county | busmess patterns[Ol 1.h.tlm'|'>
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* * Si usted ' no esta ;eguro de-donde hacer d

Arboles y Adorno&
de Navidad

$493,3 Muk)nes .

Valor de [as veptas hecHfas®por produc-
tor®8 agricolas de arboles de navidad en
Estados Unidos en 2007. Fuente: USDA Eco-
nomic Research éer\t*e <http://
www.ers.usda.gov/> » W

a
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Valor de las ventas hechas por cultiva-

doras de arboles de navidad en*® estado de
Oregon en 2007. Fuente: USDA Economic

$114,3 millones

Research Service <http®www.ers.usda.gov/>"
L

$593,8 millones
Este es el valorﬁ'las im‘portaciones

estadounidenses de adornos para el arbol de
navidad desde China entre enero y agosto de
2008. China fue el principal pais‘de origen de
estos productos. Igualmente, China fue la
principal fuente extranjera de arboles de
navidad artificiales en 0s a ados Uni-
dos (por un valor de
el mismo periodo. Fuente: Forei Trade
Statistics  <http://www,census.gov/foreign-
trade/www/>

Donde se fabrican ¢
los juguetes...

96

NUmero de e sas en el pais que
principalmente fabrrirf)n mufiecas y jugue-

,2 millones) durant*

tes de peluche en 2006; estas empresas die-
ron empleo a 2.410 personas. California fue
el e o lider en la nacién con 16 estableci-
-ﬂ'e‘%fuente: County Business Patterns
<http: w.census.gov/Press-Release/www/

relfe a®s'es /archives/
county_business_patterns/012181.html|>

- 691

Namero de firmas que principalmente

L]

.
$4,9 mil millqha :

Este es el valor deias importaciones de
juguetes por parte de Estados Unidos inclu-
yendo mufieeos deiegjche (exceptuando
mufiecas), rompecabéZas y trenes eléctricos
desde China entre enero y agosto de 2008.
China fue el principalipais de origen de ju-
guetes de peluche impoftados por Estados
Unidos, asi como de una gran cantidad de
otros populares regalos por las fiestas de fin

Entre

de afo.
M 0S se encuentran las
patinetas ( S), zapatos deportivos

($136 millones), equipo para jugar golf ($638
mill y pelotas de basquetbol ($31 millo-
ne ina supera a Indonesia como el prin-
cipal ‘proveedor de patines para hielo ($42
millones en comparacién con $10 millones) y
Tailandia figura en tercer lugar ($9 millones).
Fuentej Trade Statistics <http://
www.Censu [foreign-trade/www/>

Nombres Festivos
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Algunos lugares cuyos nombres se
asocian con la temporada de las fiestas de
fin de afio incluyen North Pole [Polo Norte],
Alaska (po on. 2.183 en 2007); Santa
Clausglnd. ; Santa Claus, Ga. (247);
Noel, Mo. (1.587);y, si usted sabe algo de los

nombre de los renos, estan las villas de Ru-

* . » B :' e 3
"h, Wis. '.IQ).y DWa (830). Tam-
Cop

bien | Snowf e Nieve], Ariz.
* '|ugares llamados

ent lation estima-

w. cens‘oleress Release/

gs, Miss., y
r chives/
/012242*‘_ *
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pfodujeron juegos, juguetes y vehiculos para l(wa -" . B
fios e 06; dieron empleo a 13.665 traba- =
‘ﬂ'bres. alifornia fue el estado lider en la '."
naci®n con 118 establecimientos. Fuente: = e
County Business Patterns < http:// I .
# Esta es la| pro rc s papas pro- |
\r/vv;w;!g:nas uss.go;//;’r:srs-?ege?s\;e/\évvlw; ducidas stados o y Washing-
: f ton en al total produc@o :
_‘county_busn_n.(less_patterns/012181.html> e*pa Las tort|llas &p son siempyes
r ) un alimefto popular durante la fiesta ®8 «
$3,4 mil m‘:uones Hanukkah. Fue e’i‘ati | Agriculture Sfa- -
. [ : ervice <http://ww .usda.gov/z
I"*Este es @l valor total por mercaderia ..'e ﬁ‘ v : 5 : :
istente ens muﬁeca juguetes y juegos nm ' " w
® «enviada por losfabri s en 2006~ Fuente: $1,3 mil X - k £ -
h" ™
snjual Surigey Manuf rersfshttp:// ms el valor de los envios de valas
.-v_vv.vlw.census.gqy/rrmd/asm Al . .r 20 or los fabricantes de la=naci -
Muchds de estas'velas son encendidas tﬂa- ’
rante \jlas celebraciones de Hanukkah ';/.“‘_
Kwanzaa. Fuente: 2002 Economic CBn&us
ttpilwww.census. gov/econ/ceni:sOZ/
b g 1' ide/SWB SUMM.HTM> : : p
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is, un lugar cuyo *sofo®nombre *pbarf F
ponernes en la disposicionfide animo pard
celebrar. Estimates

Fu nte:
<http:/ J ss-Release/
W W W
popula
$475 millones

chives/
Este es valor de los envi

fabricantes estadounidenses
vescentes (incluyendo vinos
como el champagne) en 2002. Fuente: 2002
Economic Census at <http://
WWW.CEensus. gov/econ/censusOZ/gmdel
SUBSUMM.HTM

echos por
vinos efer-
pumantes,

Mas de 305 millones

La poblaciéon proyectada de Estados
Unidos para el Nuevo Afio. Fuente: Popula-
tion projectionshttp://creativecommons.org/
licenses/by-nc-nd/2.0/

Fuente: Traducido por la Seccion de Prensa
y Cultura de la Embajada de Estados Uni-
dos en Bolivia de Facts for Features de la
Oficina del Censo de Estados Unidos. http://
www.census.gov/Press-Release/www/
releases/archives/facts_for_features
_special_editions/012876.html



