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En 1734, John Peter Zenger, propietario del New York Weekly Journal, publicó 
una serie de artículos en los que criticaba al gobernador de Nueva York. 
Zenger fue acusado de difamación criminal. En el juicio, el abogado defensor 

demostró que las críticas sobre el gobernador eran verdad, y adujo que nadie debía 
ser castigado por expresar críticas veraces de funcionarios públicos. El jurado 
pronunció a Zenger “no culpable”. Desde ese momento, el caso ha servido como una 
de las primeras aseveraciones estadounidenses de que la libertad de expresión es, y 
debe ser, un principio de ley.

La libertad de expresión 
en Estados Unidos
Por Robert S. Barker*

Los nuevos medios 
de comunicación y la 

política estadounidense
Pág. 4

La Primera Enmienda (45 palabras, 5 
libertades): El Congreso no hará ley 
alguna por la que adopte una religión 
como oficial del Estado o se prohíba 
practicarla libremente, o que coarte 
la libertad de palabra o de imprenta, 
o el derecho del pueblo para reunirse 
pacíficamente y a pedir al gobierno la 
reparación de agravios.

Cada año, el 3 de mayo se celebra en el mundo los principios fundamentales de la libertad de 
prensa; para evaluar la libertad de prensa alrededor del mundo, para defender a los medios 
de comunicación de los ataques en contra de su independencia y para rendir homenaje a los 
periodistas que han perdido sus vidas en el ejercicio de su profesión.  En este número dedicado a 
la libertad de prensa, presentamos dos artículos, el primero sobre el significado de la libertad de 
expresión en la historia y la jurisprudencia estadounidense, y las diferencias con otras socie-
dades democráticas, y el segundo, acerca de la manera en la que el Internet y los nuevos medios 
de comunicación moderna,  han producido cambios en el desarrollo de la política y las elecciones 
en los Estados Unidos.
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La Constitución de Estados Unidos, 
según redactada en 1787, contenía muy 
pocas garantías de derechos, y sufrió 
muchas críticas por esa deficiencia. 
En 1791, fueron agregadas unas diez 
enmiendas, que prohibían al gobierno 
nacional infringir los derechos básicos 
de las personas, inclusive el de la libertad 
de expresión. La primera de estas 
enmiendas dice, en su parte pertinente: 

“El Congreso no hará ley alguna... 
que coarte la libertad de expresión...” 

En su forma original, esta disposición 
se imputaba únicamente contra el 
gobierno federal, pero la Decimocuarta 
Enmienda (adoptada en 1868), tal 
como fue interpretada por el Tribunal 
Supremo de Estados Unidos, ha hecho 
que esa garantía se atribuya también a 
los estados. 

En el siglo XIX no existía mucha 
polémica sobre la libertad de expresión. 
Las Leyes sobre Extranjería y Sedición, 
aprobadas por el Congreso en 1798, 
limitaban en gran medida el derecho 
de criticar a funcionarios federales de 
alto rango, pero esas leyes caducaron o 
fueron abrogadas en el término de dos 
a cuatro años, y las personas acusadas 
de quebrantarlas frecuentemente eran 
absueltas o, de ser condenadas, pronta-
mente perdonadas. 

Al intensificarse el debate sobre la 
esclavitud en la década de 1850, algunos 
estados y municipalidades promulgaron 
leyes que prohibían la “agitación” por el 
tema, pero la Primera Enmienda no se 
aplicaba en ese entonces a los estados 
o a sus municipalidades y, en todo caso, 
esas leyes desaparecieron pronto junto 

expresión” en la vida y jurisprudencia 
estadounidenses. Dicho repaso puede 
servir también para ilustrar algunas 
de las diferencias que existen en este 
sentido entre Estados Unidos y otras 
sociedades libres y democráticas. 

En primer lugar, la “libertad de 
expresión”, al igual que los demás 
derechos que garantiza la Constitución 
de los Estados Unidos, es una limitación 
que se impone únicamente a la conducta 
gubernamental. Los particulares y las 
instituciones privadas, cuando no actúan 
en concierto con el gobierno, tienen 
libertad de fijar y aplicar sus propias 
normas de expresión en el ámbito 
de la vida privada. Sin embargo, en 
algunos países las garantías de libertad 
de expresión imponen restricciones 
constitucionales a particulares y grupos 
privados, así como también al gobierno. 
Por ejemplo, la constitución de Costa 
Rica estipula que: 

“Nadie puede ser molestado o perseguido 
por expresar opiniones...”. 

Los estatutos procesales del país 
establecen claramente que esta garantía 
(y otras garantías constitucionales de 
los derechos individuales) es ejecutable 
en contra de entidades privadas, así 
como también al gobierno. De modo 
similar, el Artículo II-71 del proyecto 
de la Constitución Europea declara: 

“Toda persona tiene derecho a la libertad 
de expresión. Este derecho comprende la 
libertad de opinión y la libertad de recibir 
o comunicar informaciones o ideas sin que 
pueda haber injerencia de autoridades 
públicas...”. 

El texto general de la primera 
oración, seguido de la declaración 
que afirma que la garantía incluye 
restricciones impuestas a la autoridad 
pública, bien puede significar que la 
garantía constitucional limitará a todos, 
no sólo al gobierno. 

En segundo lugar, en Estados Unidos 
la “libertad de expresión” no significa 
que toda declaración está totalmente 
protegida contra la reglamentación 
gubernamental. La obscenidad no está 
protegida en absoluto, y el lenguaje 
comercial (es decir, la expresión que 
propone una operación comercial, como 
por ejemplo la publicidad de alimentos, 
fármacos, asesoramiento legal, tabaco y 
otros artículos y servicios) está menos 
protegido que otro tipo de expresión. 

Tercero, siempre que el gobierno 

con la esclavitud misma. Durante la 
Guerra Civil, las autoridades federales 
detuvieron a miles de personas que 
habían expresado simpatías hacia el 
Sur, pero aquellos que simplemente 
habían hablado, y no actuado en favor 
del Sur, casi siempre eran puestos en 
libertad rápidamente. 

La era de la “libertad de expresión” 
como una cuestión de ley constitucional 
adjudicada comenzó durante la Primera 
Guerra Mundial, con los juicios de 
varias personas que se opusieron e 
intentaron obstruir la participación de 
los Estados Unidos en la guerra. Desde 
ese momento, ha habido muchos juicios 
acerca de la definición del vocablo 
“expresión” y la medida en que está 
protegida la misma. Algunas dudas que 
han surgido con el correr de los años 
indican el alcance y la complejidad 
de la “libertad de expresión” en la 
jurisprudencia estadounidense: 

	 	 	

El tiempo y el espacio no permiten 
ni siquiera un examen somero de estas 
cuestiones y de muchas otras que 
han sido objeto de litigio durante los 
últimos 85 años. Sin embargo, un repaso 
de ciertos principios puede perfilar 
lo que ha significado la “libertad de 

La Corte Suprema de Estados Unidos ha examinado muchas cuestiones de libre expresión

• ¿Protege la Constitución la defensa    	
    de la conducta ilícita? 
• ¿Están protegidas las declaraciones 	
    falsas y difamatorias? 
• ¿Están protegidas las palabras y 
    representaciones obscenas o 	     	
    pornográficas? 
• ¿Está protegida la publicidad  	 	
    comercial? 
• ¿Está protegida la conducta no verbal 
    cuando se emplea para comunicar 		
    ideas?
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limita la expresión debido al contenido 
o el punto de vista, la restricción es 
generalmente inconstitucional a menos 
que el gobierno pueda demostrar que 
tiene un interés imperativo en limitar esa 
expresión y que la restricción se limita 
a servir ese interés. Por el contrario, 
en algunos países la expresión sobre 
ciertos temas – por ejemplo, el discutir 
casos penales pendientes o la expresión 
que invoca alguna autoridad religiosa 
– no está protegida y hasta puede que 
esté prohibida constitucionalmente. 
Asimismo, la expresión que expresa 
un punto de vista particular, como 
por ejemplo, la “propaganda a favor 
de la guerra”, o la expresión que, por 
ejemplo, critica a un grupo racial o 
étnico particular, o a un jefe de estado 
extranjero, carece igualmente de 
protección en muchos países, o está 
prohibida. 

En cuarto lugar, en Estados Unidos, 
cualquier intento del gobierno de 
imponer una “censura preliminar” 
a la expresión es, presuntivamente, 
inconstitucional. Por ese motivo, cuando 
en 1972 dos destacados periódicos 
estadounidenses comenzaron a publicar 
documentos del gobierno que habían 
sido robados, acerca de los antecedentes 
de la presencia estadounidense en 
Vietnam, el Tribunal Supremo concluyó 
que no podía prohibirse su publicación 
porque el gobierno no había conseguido 
demostrar que dicha publicación 
perjudicaría gravemente los intereses 
nacionales. Esta firme presunción 
contra la censura preliminar se opone 
visiblemente a la práctica en muchas 
otras sociedades libres y democráticas 
según la cual las leyes sobre la censura 
permiten al gobierno obtener órdenes 
judiciales para prohibir numerosas 
categorías de expresión. 

Las generalizaciones anteriores 
rozan solamente la superficie de la 
“libertad de expresión” en Estados 
Unidos. Lo que empezó siendo un 
derecho a criticar las políticas del 
gobierno y los funcionarios públicos, 
se apela ahora (con diversos grados de 
éxito) para proteger fenómenos como 
la danza al desnudo, la quema de la 
bandera, la pornografía en Internet, las 
diatribas del Ku Klux Klan, los complots 
comunistas y las amenaza nazi. 

 La protección de la libertad de 
expresión en Internet es una cuestión 
que muchos tribunales examinan.	  

El reconocer que se ha apelado 
frecuentemente a la libertad de 
expresión en nombre de causas 
cuestionables o perniciosas no significa 
que se menosprecia la garantía misma; 
tampoco implica que toda expresión 
tiene el mismo valor. En un mundo más 
perfecto, toda expresión que tendiera 
hacia el bien sería protegida, mientras 
que aquella que tendiera hacia el mal 
no lo sería. Pero los estatutos y las 
constituciones son para el gobierno de 
individuos imperfectos en sociedades 
imperfectas, y todo poder que se le 
otorgue al gobierno debe contraponerse 
al riesgo de que ese poder pueda ser 
algún día usado tiránicamente. En 
su interpretación de la garantía de la 
libertad de expresión que estipula la 
Constitución de los Estados Unidos, el 
Tribunal Supremo ha obrado durante 
muchos años en función del principio de 
que en casos difíciles es generalmente 
mejor correr el riesgo de errar en favor 
de la libertad en lugar de en favor del 
poder gubernamental. 

No todos los países libres y 
democráticos han alcanzado el mismo 
equilibrio constitucional que Estados 
Unidos; y probablemente nadie 
estará totalmente de acuerdo con la 
jurisprudencia del Tribunal Supremo 
de los Estados Unidos en todos los 
temas. Sea como fuere, pocas personas 
negarán que la libertad de expresión 
prospera en Estados Unidos. 

*Robert S. Barker es catedrático 
distinguido de derecho de la Universidad 
Duquesne.



Mayo, 2008BO  L ET  Í N . D E . L A . E M BA  J A D A . D E . E S TA  D O S . U N I D O S . D E . A M É R I C A 

�

LOS NUEVOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN 
Y LA POLÍTICA ESTADOUNIDENSE

Thomas B. Edsall

La senadora demócrata Hillary 
Clinton, por ejemplo, utilizó un vídeo 
difundido a través de la web para anunciar 
la formación de su comité exploratorio 
presidencial -un acontecimiento noticio-
so importante- usando imágenes de ella 
misma sentada en un sofá en el salón de 
su casa en Chappaqua (Nueva York).

“Hablemos. Charlemos. Iniciemos 
un diálogo sobre sus ideas y las mías” 
les dijo a los espectadores. “Y si bien 
no puedo visitar el salón de cada casa, 
lo intentaré. Y con un poco de ayuda de 
la tecnología moderna, mantendré esta 
semana, a partir del lunes, charlas en la 
web por medio de vídeos. De modo que 
empecemos la conversación”.

Para el candidato las ventajas son 
substanciales. Al contrario de los actos 
públicos, donde los periodistas hacen 

Las nuevas tecnologías y sus usuarios 
más perspicaces imprimen su sello en 
muchas de las campañas electorales de 
Estados Unidos al exponer los pasos en 
falso de los candidatos, al promover la 
recaudación de fondos y al transformar 
el ciclo noticioso.

Thomas B. Edsall es catedrático 
Joseph Pulitzer II y Edith Pulitzer 
Moore de Información sobre 
Asuntos Nacionales de la 
Escuela de Periodismo de 
la Universidad de Columbia 
en la ciudad de Nueva York. 
Cubrió durante 25 años la 
política norteamericana en 
el Washington Post y es 
actualmente corresponsal 
de la revista New Republic, 
editorialista colaborador en 
el National Journal y editor 
político de la publicación 
electrónica Huffington Post.

Internet y la explosión 
concomitante en los “nuevos 
medios” han provocado un 
cataclismo en la política 
estadounidense en por lo 
menos cuatro aspectos, al 
crear 1) formas innovadoras 
de llegar hasta los votantes; 
2) un sistema noticioso 
cambiado radicalmente; 3) 
un aluvión sin precedentes 
de pequeños donantes,  y;  4) 
tanto a la derecha como a la 
izquierda política grupos de intereses 
recientemente provistos de facultades y 
posibilidades.

Al nivel más visible, varios 
candidatos presidenciales lanzaron 
oficialmente sus campañas en 2007 
anunciando en Internet su intención 
de competir en la carrera, una ruptura 
radical con la tradición de hacer tales 
declaraciones ante multitudes locales, 
por lo común en las ciudades donde 
residen los contendientes.

preguntas, un anuncio en la web está 
completamente bajo el control de la 
campaña, se puede filmar una y otra vez 
hasta que quede perfecto y, al mismo 
tiempo, se confiere una sensación de 
intimidad y espontaneidad.

Peligros ocultos y 
posibilidades 

Muchos de los adelantos tecnológicos 
que sirven de apoyo a los nuevos medios 
no resultan tan ventajosos para las 
campañas. De hecho, han creado todo un 
nuevo conjunto de peligros potenciales 
ocultos.

Cuando aparecen en algún espacio 
público, los candidatos están ahora 
sujetos a la observación constante del 
personal y los seguidores de sus opo-
nentes, equipados con cámaras digitales 
y grabadoras pequeñas y fáciles de usar.

En el año 2006, el senador George 
Allen, republicano por Virginia, quien 
gozaba de fuerte preferencia para 
ganar su reelección, en última instancia 
perdió ante el demócrata James Webb. 
La campaña de Allen sufrió un daño 
irreparable cuando el candidato 
ridiculizó a un miembro de la campaña 
de Webb mientras lo filmaba. “Ese tipo 
que está ahí, con una camisa amarilla, 
un macaco, o como quiera que se llame. 
Está con mi oponente. Nos sigue a todas 
partes… Démosle una bienvenida al 
macaco. Bienvenido a Estados Unidos y 
al mundo real de Virginia”. En algunas 
culturas europeas, “macaco” es una 
palabra despectiva para describir a los 
inmigrantes africanos.

Las imágenes de lo sucedido 
se convirtieron en un importante 
acontecimiento en la campaña y fueron 
observadas centenares de miles de veces 
a través de YouTube, el sitio de vídeos 
en la web al que tiene acceso el público; 
evento que se transmitió repetidamente 
en la televisión local y nacional.
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Un candidato presidencial que se ha 
beneficiado enormemente con la nueva 
tecnología de la web es el representante 
republicano por Texas Ron Paul. A pesar 
de ser un candidato que, en el mejor 
de los casos, tenía grandes ambiciones 
pero pocas probabilidades de concretar 
sus aspiraciones a la candidatura 
presidencial republicana, los principios 
libertarios de Paul le han asegurado un 
gran grupo de seguidores en la web, 
donde ha alcanzado gran popularidad 
en sitios como My Space y YouTube.

A Paul la web le ha servido muy bien, 
ayudándolo a recaudar 5,3 millones de 
dólares en el tercer trimestre de 2007, 
casi tanto como lo que consiguió el 
mucho más conocido senador John 
McCain, republicano por Arizona, que 
recaudó 5,7 millones.

Otros tres usos de los nuevos 
medios sin precedentes ya han afectado 
la elección presidencial del 2008. 
En uno, un ayudante de la campaña 
del senador demócrata por Illinois 
Barack Obama -el ayudante trabajaba 
extraoficialmente- tomó un anuncio 
de la empresa informática Apple que 
comparaba el papel dominante que 
desempeña Microsoft en el mercado 
de las computadoras con el gobierno 
dictatorial que describe la novela 1984, 
de George Orwell, y lo convirtió en 
otro que retrataba a Hillary Clinton 
como una dictadora todopoderosa.

La campaña de Obama se disoció del 
anuncio y el ayudante renunció, pero 
el pseudoanuncio fue visto cerca de un 
millón de veces en YouTube, para gran 
desconsuelo de Hillary Clinton.

Obama, a su vez, quedó en una 
posición embarazosa por culpa de 
un vídeo de corte independiente, 
transmitido por YouTube y conocido 
como “La chica de Obama”. En él, la 
actriz y modelo Amber Lee Ettinger, 
mientras ejecutaba seductores pasos de 
baile, sincronizó el movimiento de sus 
labios con una canción titulada “Obama 
me enloquece”.

El vídeo le causó a la campaña de 
Obama mucho menos daño que una 
secuencia fílmica -que también se 
difundió por YouTube- en la que aparece 
el aspirante demócrata a la presidencia 
John Edwards mientras se maquilla 
antes de una aparición en televisión. A 
los compases y la letra de una canción 
del musical West Side Story, a Edwards 
se lo muestra mientras peina y esponja 

repetidamente su cabello. La letra de 
la canción empleada como música de 
fondo dice “me siento guapo, tan guapo, 
tan guapo y gracioso esta noche”.

La amplia distribución de este tipo 
de vídeos no era tecnológicamente 
posible en el 2004

 

Efectos de perfil reducido
Al mismo tiempo, ha habido una 

serie de evoluciones más sutiles y menos 
visibles que se derivan de la expansión 
de las nuevas capacidades de los medios. 
Estas incluyen: 

• Internet se ha convertido en el 
vehículo de movilización de la izquierda 

que se opone a la guerra, convertida 
en un influyente grupo de intereses 
demócrata que todos los candidatos y 
líderes congresionales deben tratar con 
respeto y deferencia especial. 

• Páginas web como OpenLeft, 
Atrios y DailyKos, junto con un ejército 
de bloggers que envían artículos a esos 
y otros sitios, componen un electorado 
que los candidatos demócratas procuran 
no ofender. En lugar de ello, muchos 
de los candidatos y su personal de 
máximo nivel celebran periódicamente 
conferencias por teléfono con la 
comunidad de la izquierda dentro de 
la “blogosfera” y procuran obtener una 
cobertura lo más favorable posible. 
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El éxito del aspirante presidencial 
demócrata Howard Dean en 2004 al 
recaudar, colocando en la web enlaces 
a los símbolos de las tarjetas de crédito, 
grandes cantidades de dinero de pequeños 
donantes se ha visto hoy repetido por todos 
los principales aspirantes demócratas 
y, en menor medida, por los aspirantes 
republicanos. Una de las consecuencias 
ha sido ampliar significativamente el 
número de pequeños donantes y reducir 
el promedio de las contribuciones. 
Particularmente para Barack Obama, esta 
tendencia ha vuelto viable una candidatura 
que contaba con dudosas probabilidades 
para alguien que era relativamente un 
recién llegado a la política nacional. 

Para los demócratas y los comités 
del Partido Demócrata, el auge de 
pequeños donantes en la web contribuyó 
significativamente a la nivelación del 
terreno de juego económico en el 2004 
y aún más en el ciclo actual (2007-
2008). Por primera vez en al menos tres 
décadas, los demócratas mantienen este 
año, en general, una substancial ventaja 
financiera sobre los republicanos, el 
partido que tradicionalmente ha podido 
obtener enormes recursos financieros 
para el financiamiento de sus campañas. 

Los sitios políticos en la web han 
alcanzado la mayoría de edad y, en 
muchos aspectos, se han vuelto tanto 
o más importantes que los periódicos. 
Sitios como Pólitico, el Huffington Post, 
Salon, Slate, National Review Online y 
Wall Street Journal Online han llegado a 

ser, en pocos años, actores claves en 
la cobertura de las elecciones y en la 
formulación de políticas. 

El Huffington Post, por ejemplo, 
-en el que participó actualmente 
en el desarrollo de la cobertura 
política- repite en muchos aspectos 
la gama completa de contenidos que 
ofrecen los periódicos impresos, con 
una “primera página” de noticias 
nacionales e internacionales, así 
como una página política, una página 
dedicada a los medios, y secciones de 
entretenimiento y ocurrencias de la 
vida diaria. Una de las ventajas que 
disfrutan las entidades informativas 
en Internet, consiste en la nueva 
capacidad tecnológica de establecer 
vínculos electrónicos con miles de 
fuentes informativas, desde las páginas 
electrónicas de los “viejos medios” -
entre ellos el New York Times [www.
nytimes.com], el Washington Post 
[www.washingtonpost.com], el Los 
Angeles Times [www.latimes.com], 
etcétera- hasta los diversos “blog” de 
corte conservador o pro-gresista que, 
a su vez, conectan al lector con sitios 
políticamente diversos, como Real 
Clear Politics, Talking Points Memo, 
Instapundit, Taegan Goddard’s 
Political Wire, y el Drudge Report. 

En el 2000, las campañas bregaban 
con un ciclo de noticias uniforme, 
engranado con los informativos de 
televisión que salían al aire de 6 a 
7 de la tarde y con los titulares de 

los periódicos entre las 9 y las 11 de la 
noche. Ahora, los gerentes de los sitios 
web están en constante alerta en busca 
de nuevos acontecimientos, y un acto 
político importante que ha tenido lugar 
a las dos de la tarde, para cuando se 
difunden los noticiarios por televisión, 
ya ha generado en Internet múltiples 
rondas de reacción y crítica de sitios 
rivales y analistas. 

La aparición de sitios web 
izquierdistas, derechistas y neutrales, 
ha creado una caja de resonancia 
instantánea para la reacción amplia a 
las cambiantes fortunas de las campa-
ñas políticas. Por ejemplo, en los de-
bates presidenciales el personal de las 
campañas busca constantemente comen-  
tarios en Internet, que elogian el desem-
peño de sus candidatos y critican el 
de los otros. Esos comentarios, a su 
vez, se envían de inmediato por correo 
electrónico como comunicados, tanto a 
la corriente principal, o sea los viejos 
medios en línea, o a los periodistas de los 
nuevos medios y a otros comentaristas 
que cubren el debate.

La velocidad del cambio en el am-
biente político actual consecuencia 
de las innovadoras comunicaciones y 
tecnologías de la información, irá, 
si las tendencias anteriores son una 
guía, a acelerarse, lo que sugiere que 
las innovaciones de la campaña de 
2008 son un modesto precursor de la 
transformación radical que ocurrirá en 
el 2012 y el 2016.

Hillary Clinton hablando a un gran auditorio en un colegio secundario en la ciudad de Bethlehem, Lehigh Valley el pasado domingo.
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Con un aporte de 50 mil dólares 

ESTADOS UNIDOS REMODELA Y EQUIPA OFICINA
 DE TRATA Y TRÁFICO DE PERSONAS DE EL ALTO 

La Embajada de Estados Unidos, 
a través de su División de Asuntos 
Antinarcóticos (NAS), desembolsó 50 mil 
dólares para financiar la remodelación, 
el equipamiento y la compra de un 
vehículo y 5 computadoras para la 
oficina de Trata y Tráfico de Personas 
que se inauguró este mes en la ciudad 
de El Alto.

El Embajador Philip Goldberg 
puntualizó que el apoyo para la 
apertura de esta dependencia policial, 
está enmarcada en el compromiso del 
Gobierno y del pueblo de los Estados 
Unidos, de luchar contra el tráfico y la 
trata de seres humanos en todo el mundo.  
“Estados Unidos es inflexible con el 
delito de trata y tráfico de personas”, dijo.  
“Por esto no sólo trabaja en su propio 
territorio para sancionar a los tratantes, 
rehabilitar a las víctimas y evitar que 
esta lacra se propague, sino que también 
colabora a otros países, como Bolivia, 
para combatir esta actividad delictiva, 
que no respeta fronteras.  La población 
de El Alto, especialmente mujeres y 
niños, se ha convertido en el blanco de 
las redes de los traficantes. El año pasado 
en el departamento de La Paz se registró 
814 personas desaparecidas y se atendió 
64 denuncias de trata y tráfico de seres 
humanos. El 50 por ciento de estos casos 
se registró en esta ciudad.   Estos índices 
ratifican que El Alto se ha convertido en 
una de las regiones con mayor cantidad 
de casos de trata y tráfico de seres 
humanos en todo el territorio nacional, 
pero al mismo tiempo en un lugar donde 
campea la impunidad de estas redes 
criminales”.

De acuerdo a los datos, la población 
de El Alto, especialmente mujeres y 
niños, se ha convertido en uno de los 
principales blancos de las redes de 
los tratantes y traficantes. De los 814 
reportes de personas desaparecidas y las 
64 denuncias de trata y tráfico de seres 
humanos del departamento de La Paz, 
el 50 por ciento se registró en la urbe 
alteña. 

A la fecha, sólo dos personas fueron 
sentenciadas por estos delitos en todo 
el departamento de La Paz. 

Por esta razón, el inicio de operacio-
nes de esta unidad, la cuarta que se 
inaugura en el país con el apoyo de 
la NAS, llenará un vacío que limitaba 

seriamente la capacidad de la Policía 
y de la Fiscalía para perseguir y 
sancionar a los delincuentes que operan 
en esa ciudad. Además beneficiará a las 
víctimas y agilizará la tramitación de las 
denuncias, que antes debían presentarse 
en la sede de Gobierno. 
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SECCIón de prensa y cultura
embajada de los estados unidos
casilla 425
la paz, bolivia

Segunda Feria Nacional del Ají Colorado

La Segunda Feria Nacional del Ají colorado, se llevó 
a cabo a comienzos de mayo en Monteagudo, 
Chuquisaca.  
La feria, que incluyó la participación de 230 
agricultores, 50 técnicos, autoridades municipales 
y representantes de los países cooperantes, 
Dinamarca, Holanda, Alemania y Estados Unidos, 
presentó las innovadoras tecnologías que se 
emplean para el cultivo del ají, así como las 
mejoras en su calidad logradas en los últimos años.  
La feria también mostró la planta procesadora de 
ají, que permite a los agricultores recibir un mayor 
valor agregado por su producto.
El proyecto del ají colorado beneficia a un total de 
3.881 familias de catorce municipalidades rurales y 
13 organizaciones de base, y ha conseguido elevar 
los ingresos de estos campesinos en 127%.  

Actualmente, ellos venden el ají en más de Bs. 11 el kilo, en comparación 
a Bs. 5 o Bs. 6 que cobraban por un kilo hace dos años.  
Además de vender su producto en los mercados locales, los agricultores 
ahora también lo exportan a otros países de Sudamerica y a Europa.
El programa de incentivo al ají colorado, forma parte del Proyecto de 
Acceso a Mercados y Alivio de la Pobreza (MAPA) creado por USAID 
y el Ministerio de Agricultura para mejorar el acceso de productos 
nacionales a mercados y tecnología.  USAID ha invertido en el proyecto 
del ají, $US 1.5 millones en los últimos siete años.  Los proyectos de 
MAPA también apoyan diferentes actividades en Chuquisaca, tales 
como el cultivo de cebolla, orégano y otras especias; uvas, duraznos 
y maní.


